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RESUMEN 

La presente investigaci·n titulada: ñRenovaci·n arquitect·nica del Mercado 

Municipal del distrito de Huánuco para mejorar las condiciones sanitarias de 

los productos que comercializa, periodo 2017ò, se realizó con la finalidad de 

contribuir con la mejora de las condiciones internas de operatividad del centro 

de abastos, que se ubica en primer lugar en importancia, cantidad de 

productos y volumen de clientes que acuden diariamente a adquirir sus 

productos de primera necesidad. La investigación se centró en las condiciones 

sanitarias de los productos que comercializa, ya que se identificaron gracias 

a una visita y aplicación de varias encuestas preliminares a la realización de 

la investigación alto malestar por parte de los dueños de los comercios, así 

como de los usuarios o clientes que acuden a realizar su compra. A raíz de 

varios aspectos de la infraestructura y sistemas internos del mercado, como 

son: el inadecuado drenaje de las aguas residuales de los puestos, inexistente 

sistema de acopio y disposición final de los residuos sólidos orgánicos, mala 

distribución de los puestos (ordenamiento interno), falta de almacenes 

especializados que contribuyen al mantenimiento del mercado, entre otros. 

Gracias a la investigación y a la renovación arquitectónica que se realiza con 

la misma, se logró grandes mejoras en la presentación del centro de abastos, 

que fue bien visto por los dueños de los centros comerciales que respondieron 

afirmativamente a las interrogantes planteadas con los instrumentos de 

recolección de datos, por ejemplo: con la renovación arquitectónica más del 

24% de los dueños de los locales está totalmente de acuerdo que con la 

renovación se mejoran las condiciones de inocuidad de los residuos sólidos y 

orgánicos que se producen durante el día en el Mercado Municipal, en 

comparación a la evaluación realizada antes de la renovación arquitectónica, 

más del 46% manifestó estar en desacuerdo. Por ende, se concluyó que la 

renovación realizada con la presente investigación, para optar al título 

profesional de Arquitecta, genera grandes beneficios para los comerciantes, 

para sus clientes y en general para la sociedad circundante, ya que mejora 

diversos aspectos del primer centro de abastos de la ciudad de Huánuco.  
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ABSTRACT 

 

The present investigation entitled: "Architectural renovation of the Municipal 

Market of the district of Huánuco to improve the sanitary conditions of the 

products that it sells, period 2017", was carried out with the purpose of 

contributing with the improvement of the internal operational conditions of the 

supply center , which is ranked first in importance, quantity of products and 

volume of customers who go daily to buy their products of first necessity. The 

research focused on the sanitary conditions of the products that it 

commercializes, since they were identified thanks to a visit and application of 

several preliminary surveys to the accomplishment of the investigation high 

discomfort on the part of the proprietors of the commerce, as well as of the 

users or customers who come to make their purchase. As a result of several 

aspects of the infrastructure and internal systems of the market, such as: 

inadequate drainage of waste water from the posts, non-existent system of 

collection and final disposal of organic solid waste, poor distribution of posts 

(internal ordering) , lack of specialized stores that contribute to the 

maintenance of the market, among others. Thanks to the research and 

architectural renovation carried out with it, great improvements were made in 

the presentation of the supply center, which was well seen by the owners of 

the shopping centers who responded affirmatively to the questions raised with 

the collection instruments of data, for example: with the architectural 

renovation more than 24% of the owners of the premises fully agree that the 

renovation improves the safety conditions of solid and organic waste that are 

produced during the day in the Municipal Market , compared to the evaluation 

carried out before the architectural renovation, more than 46% expressed 

disagreement. Therefore, it was concluded that the renovation carried out with 

the present research, to qualify for the professional title of Architect, generates 

great benefits for the merchants, for their clients and in general for the 

surrounding society, since it improves various aspects of the first supply center 

from the city of Huánuco. 
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INTRODUCCION 

La arquitectura nos da la oportunidad de contribuir en el desarrollo de una 

población, creando alternativas de desarrollo que le permitan a la población 

ser autosuficiente, permitiéndoles crecer de manera cultural, económica.  

Nos permite plantear y representar de alguna manera los ideales y sueños, 

de una colectividad, generando una respuesta según las necesidades y 

requerimientos de la misma, utilizando el espacio como medio de expresión. 

 Los edificios de uso colectivo han sido generados por la necesidad que una 

población tiene de interactuar, crecer y relacionarse, volviéndose estos parte 

de la identidad de una comunidad, ejemplo de ello es un mercado, el cual está 

conformado por locatarios en los que se ofertan productos de consumo diario 

según la demanda poblacional, en él se desarrollan actividades comerciales.  

En el Distrito de Huánuco, el crecimiento poblacional ha generado nuevas 

necesidades espaciales, prueba de ello es la incapacidad del actual Mercado 

Municipal de albergar todas las actividades comerciales, dificultándole a la 

población la fluidez de estas actividades, el crecimiento económico y 

reduciendo el radio de influencia.  

Debido a esto se presenta un trabajo de investigación, que respalda la 

generación de un anteproyecto como posible respuesta, en el campo de 

equipamiento urbano para el municipio, específicamente LA RENOVACION 

ARQUITECTONICA DEL MERCADO MUNICIPAL DEL DISTRITO DE 

HUANUCO PARA MEJORAR LAS CONDICIONES SANITARIAS DE LOS 

PRODUCTOS QUE COMERCIALIZA, partiendo de que el actual mercado ya 

no funciona de manera óptima, careciendo de espacios para desarrollar de 

manera fluida y eficaz todas las actividades comerciales. 

 Enfatizando también el impacto que esto causa, en el aspecto ambiental, 

afectando la imagen urbana del lugar, generando condiciones circundantes 

insalubres que alteran la calidad de los productos y detiene el crecimiento 

comercial a falta de espacios adecuados afectando la economía local.  

Con el interés de investigar el problema arquitectónico, se plantea una posible 

solución con un anteproyecto que se basa en la modernización del sistema de 

transacción comercial como aporte al equipamiento urbano y teniendo como 

finalidad la renovación arquitectónica del mercado, dando soluciones de 
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manera integral y funcional. Contemplando la división de áreas, entre las 

cuales están; área fría, húmeda, semi húmeda, seca, carga y descarga, 

también parqueos y áreas verdes, esto dentro de los principales puntos de la 

lista de necesidades. De esta manera generar esté trabajo de investigación, 

que permitirá tener una visión más amplia de la problemática del lugar.  
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CAPITULO I: PROBLEMA DE INVESTIGACION 

1.1. Descripción del Problema 

En los últimos años, gracias al avance de la tecnología, la ingeniería y la 

arquitectura, se han establecido niveles de aceptación muy altos para todo 

mercado, partiendo desde sus accesos, iluminación, organizado por secciones 

o rubros, terminando con un desafiante diseño estructural que sea adecuado al 

ámbito y coyuntura local.  

En el Perú, la situación actual de los mercados es poco eficiente, tanto en 

aspectos físicos como funcionales. Los edificios se encuentran en mal estado de 

conservación, tienen infraestructuras inapropiadas y un mal dimensionamiento, 

tanto físico como espacial de los puestos de venta que son la principal fuente de 

vida de los mercados1.  

Poco se tienen en cuenta las exigencias de: facilidades de desplazamiento, 

calidad, higiene y salubridad que deben brindarse a los consumidores, 

presentando problemas de tránsito y fluidez en su interior, suscitando desorden 

y congestión. En el Perú es necesario llevar los mercados a otro nivel, no sólo 

por lo anteriormente mencionado, sino también porque otros formatos 

comerciales, como los supermercados, imponen una fuerte influencia en los 

consumidores, y el comercio en la periferia de nuestras ciudades está creciendo 

cada vez más. Estos factores son los que han aparecido en los últimos años, 

dejan de lado el comercio de barrio y la interacción social que se produce en los 

mercados, lo cual debemos rescatar. 

El Distrito de Huánuco cuenta con un Mercado Minorista, el cual se ha construido 

en función al crecimiento desordenado de la población, este se encuentra en un 

área céntrica de la ciudad, lo que genera desorden, caos vehicular, comercio 

ambulatorio. Este mercado no fue construido con ninguna planificación previa, 

así como sin ningún estudio ambiental, de vías y suelos. El mercado municipal 

del distrito de Huánuco fue construido en el año de 1961 hasta 1964, en su 

interior albergaba 210 puestos, para satisfacer las necesidades de una población 

Huanuqueña compuesta por menos de treinta mil personas. Actualmente el 

                                                           
1 Iguíñiz, J. (2014). La Investigación Económica Y Social En El Perú. Lima: Nova Print 
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mercado cuenta con 246 puestos en su interior y 482 puestos en su exterior, 

ubicados alrededor del mercado para una población de más de ochenta mil 

personas. Con lo cual, la oferta no compensa la gran demanda existente en la 

sociedad.  

El área de mercado se encuentra en un estado de deterioro, esto genera que 

sus usuarios utilicen áreas fuera del Mercado, debido a la falta de una buena 

infraestructura. En este Mercado las áreas secas y húmedas no tienen espacios 

específicos que ayuden al entendimiento o fácil comprensión del usuario. No 

cuenta con una limpieza adecuada, así como mala ventilación e iluminación. 

El mercado no cuenta con área de estacionamiento lo cual genera tráfico y 

contaminación auditiva, contaminación visual debido a los paneles publicitarios 

ubicados perpendicularmente a la vía, exposición del tendido eléctrico a lo largo 

de todas las cuadras aledañas, incumplimiento de los parámetros urbanísticos y 

edificatorios: retiros, voladizos, ochavos, descritas en el plano normativo. Las 

personas no tienen plazas ni áreas exteriores en las cuales caminar, por lo que 

lo hacen sobre las calles generando mayor conflicto vehicular. 

Estos aspectos afectan al buen desarrollo y funcionalidad de su estructura, y no 

logra satisfacer de manera adecuada las necesidades de los pobladores. 

Como consecuencia de los problemas descritos anteriormente se hace 

necesario una renovación Arquitectónica del Mercado Municipal del distrito de 

Huánuco, una propuesta de un diseño arquitectónico en el cual se buscará la 

integración de un mercado tradicional con el supermercado, manteniendo una 

interacción directa entre el comerciante y el consumidor. Se considerará el valor 

agregado de identidad al consumir no solo productos de primera necesidad sino 

también productos nativos locales. 

1.2. Formulación del Problema 

1.2.1. PROBLEMA CENTRAL: 

¿Cómo contribuiría la renovación Arquitectónica del Mercado Municipal en 

las condiciones sanitarias de los productos que se comercializa? 

1.2.2. PROBLEMAS ESPECÍFICOS: 

A. ¿De qué manera la renovación arquitectónica del Mercado Municipal 

promoverá el mejoramiento del almacenamiento de productos? 

B. ¿Cómo influirá la renovación Arquitectónica del Mercado Municipal en la 

mejora de las condiciones de salubridad internas? 
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C. ¿Cómo mejorará la renovación arquitectónica del mercado Municipal la 

ventilación e iluminación existente dentro de dicho centro de expendio? 

D. ¿Cómo mejorará la renovación arquitectónica del mercado Municipal la 

inocuidad de las aguas residuales de los puestos de carne? 

 

1.3. Objetivo General 

Establecer una renovación arquitectónica del Mercado Municipal que contribuya 

con el mejoramiento de las condiciones sanitarias de los productos que 

comercializa. 

1.4. Objetivos Específicos 

A. Ayudar a mejorar el funcionamiento del Mercado Municipal creando un 

ambiente optimo que cumpla con los requisitos necesarios para el buen 

desarrollo de las distintas actividades de comercialización y expendio de 

productos. 

B. Contribuir con el mejoramiento de las condiciones de almacenamiento de 

productos perecibles. 

C. Realizar una distribución adecuada de los ambientes, tomando en cuenta 

sus usuarios y sus funcionalidades, para así generar una propuesta que 

sea apta en la actualidad y a proyección futura. 

D. Diseñar una renovación arquitectónica que logre optimizar la ventilación 

e iluminación interna del Mercado Municipal de Huánuco. 

E. Mejorar el sistema de desagüe de los puestos de venta que se localizan 

dentro del Mercado Municipal de Huánuco.   

 

1.5. Justificación De La Investigación 

La presente investigación se justifica en las siguientes premisas: 

- Necesidad de una renovación arquitectónica del Mercado Municipal del distrito 

de Huánuco, a raíz de las limitantes y deficiencias encontradas en las 

condiciones sanitarias de los puestos o locales que realizan la comercialización 

de productos a la sociedad Huanuqueña. 

- Malestar constante y creciente por parte de la población Huanuqueña buscando 

una mejora en las condiciones de calidad de productos del Mercado Municipal 

del Distrito de Huánuco. 
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- Mejora de los servicios de agua y desagüe de los locales de expendio de carnes 

y pescados, en los cuales gracias al inadecuado sistema de drenado y desfogue 

de agua, termina ocasionando una contaminación cruzada en los demás puestos 

de venta.  

- Mejorar la distribución de espacios y áreas de los estands y productos que se 

comercializan dentro del Mercado Municipal del distrito de Huánuco.   

1.6. Limitaciones de la Investigación 

Las limitaciones que posee la siguiente investigación son las siguientes:  

-Recabar información básica acerca del desarrollo preliminar de la idea de 

investigación, que consiste en conocer cuántos pobladores o clientes tiene el 

Mercado Municipal del distrito de Huánuco y la cantidad de puestos.  

-Así mismo también el desarrollo de las encuestas reales dentro del Mercado 

Municipal conlleva ciertas limitantes a raíz del flujo de personas que acuden al 

mercado y la necesidad latente de desplazarse por toda el área de comercio. 

 

1.7. Viabilidad de la Investigación 

La presente investigación resulta viable a raíz del cumplimiento de las siguientes 

premisas: 

-Se dispone del tiempo necesario para el desarrollo de la presente investigación. 

-Se cuenta con los conocimientos necesarios para el desarrollo de la variable 

independiente (renovación arquitectónica del Mercado Municipal). 

-Se tiene la autorización del administrador del Mercado Municipal para realizar 

la aplicación de las encuestas de la investigación. 

-Se tiene acceso a bibliografía actual (libros y revistas) con relación al desarrollo 

de la variable independiente (renovación arquitectónica del Mercado Municipal). 

- Por último, pero no de menor importancia, se dispone del dinero necesario para 

realizar el normal y exitoso desarrollo de la investigación, en lo concerniente a la 

parte temática y arquitectónica de la misma.  
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CAPITULO II: MARCO TEORICO 

2.1 Antecedentes de la Investigación. 

2.1.1. Ámbito Internacional: 

¶ Garcia Sandoval, Kristie Mariana. (2014). ñMercado Municipal de 

Morales, Departamento de Izabalò. Universidad de San Carlos. 

Guatemala. 

El Objetivo General de esta Tesis es Generar un anteproyecto 

arquitectónico del Mercado para el municipio de Morales, que facilite el 

intercambio comercial regional de las comunidades del área rural. Así 

como que promueva el desarrollo productivo y comercial de las 

comunidades, y colaborar con espacios para facilitar la comercialización 

de los productos cultivados en las comunidades rurales de la región, 

apoyar a los pequeños y medianos productores agrícolas. 

La metodología empleada por el autor en el desarrollo de este proyecto 

se basa en el método cient²fico ñse refiere al conjunto de pasos 

necesarios para obtener conocimientos válidos (científicos) mediante 

instrumentos confiables. Este método intenta proteger al investigador de 

la subjetividad.ò 

El autor hace hincapié que el anteproyecto del Mercado Municipal de 

Morales, Izabal, es una de las prioridades del municipio, ya que en este 

se realizan la mayor actividad de compra venta, por lo que es necesario 

cumplir con las necesidades de todos los usuarios, en donde se 

colaborara a promover la comercialización de productos regionales. 

Así mismo, el desarrollo del proyecto intenta descongestionar el centro 

del poblado, ya que su ubicación actual ocasiona tráfico y 

contaminación auditiva, así como visual. 

Finalmente, debido a la mala planificación y mal desarrollo del 

crecimiento de la población que utiliza los servicios del Mercado 

Municipal actual, los vendedores han hecho posesión de las banquetas 

y áreas de calles para la colocación de sus puestos, ocasionando 

accidentes y disturbio vehicular. 
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¶ Miranda Moscoso, Analilian Veralis. (2009). ñPropuesta Arquitectonica 

para el Mercado Municipal de Santa Lucia Cotzumalguapa, Escuintlaò. 

Universidad de San Carlos. Guatemala. 

El autor hace hincapié que el tema surge como inquietud de las 

Autoridades Municipales que visualizaron la necesidad de encontrar 

solución al crecimiento, saturación y expansión de los servicios que el 

mismo presta a la población. 

En su proyecto de investigación, el autor realiza una inspección visual 

de la zona (visita a campo), en la cual detecta problemas como: 

- Problemas de espacio y distribución. 

- Problemas de infraestructura. 

- Problemas de estructura. 

- Problemas de disposición de desechos sólidos y líquidos. 

- Problemas de seguridad. 

Problemas que ayudaron al autor a dar el enfoque de que un mercado 

debe ser de inversión, que además de satisfacer una demanda y prestar 

un servicio, busque un manejo eficiente de los recursos, sean 

económicos, humanos o constructivos. 

¶ Paredes Gringnon, Luis Pedro. (2009). ñRevitalizaci·n y Propuesta de 

Ampliaci·n del Mercado Municipal en El Progreso, Jutiapaò. Universidad 

de San Carlos. Guatemala.  

El autor identifica la problemática partiendo de que el Mercado Municipal 

de El Progreso, Jutiapa ï Guatemala, es la única instalación destinada 

para el fin comercial, y debido al crecimiento de la población, su 

capacidad ha sido superada y las instalaciones poco a poco han sido 

deterioradas o siendo insuficientes. 

La solución de revitalización y propuesta de ampliación del Mercado 

Municipal de El Progreso, se ve justificada en el incremento de 

vendedores informales genera nuevas necesidades de espacio y 

servicios, tanto para ellos como para los usuarios.  
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A la vez identifica que la saturación existente en el mercado y a la 

imposibilidad de reubicarlos a otra área, ha ido deteriorando la 

infraestructura, haciéndolo un lugar poco higiénico, con problemas de 

control de seguridad, con ingresos y egresos bloqueados por los 

comercios, aspectos que gradualmente lo hacen menos agradable. 

2.1.2. Ámbito Nacional: 

¶ Tucunan Salas, Eduardo. ñMercado Chaninò Acobamba ï Huancavelica. 

Revista de Arquitectura, XIV Bienal de Arquitectura Peruana ï Pág. 

76,77.  

El mercado está ubicado en el barrio de La Loma, el arquitecto pretendió 

emular formalmente la característica de la topografía agreste de la 

región en sus muros y así establecer una relación del edificio moderno 

con un contexto de esta naturaleza, complementando a ello un lenguaje 

sobrio y escultórico con planos inclinados que obedecen a una relación 

geométrica entre elevación y planta. Las zonas del mercado se separan 

en tres terrazas, cada una de ellas dotada de accesos. Se integran 

espacialmente a través de una nave de doble altura cubierta con una 

estructura parabólica. 

Este mercado fue diseñado para una asociación privada de 

comerciantes, en donde se desarrolla una integración del paisaje de la 

zona. Es un referente de diseño armonioso e inversión privada. 

2.1.3. Ámbito Local: 

¶ Ing. Santos Jácobo Salinas, Ing. Fernando Gonzales Pariona, Ing. 

Richard Vilca Ferrer, Ing. Manuel Sánchez Jerónimo, Lic. Zósimo Pedro 

Jacha Ayala (2012). ñProtecci·n para el Mejoramiento de la Calidad 

Ambiental en el Mercado Modelo de la Ciudad de Hu§nucoò. 

Universidad Nacional Hermilio Valdizán. Huánuco. 

Los autores, bajo un análisis exhaustivo, llegaron a determinar que el 

mercado modelo no reúne las condiciones higiénicas ni salubridad que 

garantice la inocuidad del producto, la conservación de un ambiente 

saludable exponiendo a la población a la contaminación y la adquisición 

de enfermedades; así mismo, hacen hincapié que el modelo de 
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mercados saludables en el manejo de los residuos sólidos orgánicos e 

inorgánicos es una alternativa para garantizar la salud de los 

consumidores y el medio ambiente. 

Determina que el compostaje es una alternativa para el 

aprovechamiento de los residuos sólidos orgánicos en vista que el 

Mercado Modelo desecha entre 4 a 5 toneladas diarias de basura de las 

cuales el 70% son residuos sólidos orgánicos y que de esta manera se 

contribuirá al bienestar socio ambiental de la población. 

2.2 Bases Teóricas. 

V ARQUITECTURA:  

Reglamento Nacional de Edificaciones. (2011). Norma_A 

070_COMERCIO.Capítulo I ï Aspectos Generales 

Artículo 1.- Se denomina edificación comercial a toda construcción 

destinada a desarrollar actividades cuya finalidad es la comercialización de 

bienes o servicios. La presente norma se complementa con las normas de 

los Reglamentos específicos que para determinadas edificaciones 

comerciales han expedido los Sectores correspondientes. Las 

edificaciones comerciales que tienen normas específicas son: 

Establecimientos de Venta de Combustible y Estaciones de Servicio-

Ministerio de Energía y Minas- MEM Establecimientos de Hospedaje y 

Restaurantes- Ministro de Industria, Turismo, Integración y Negociaciones 

Comerciales Internacionales -MITINCI Establecimientos para expendio de 

Comidas y Bebidas-Ministerio de Salud-MS Mercados de Abastos-

Ministerio de Salud. 

 

Artículo 2.- Están comprendidas dentro de los alcances de la presente 

norma los siguientes tipos de edificaciones:  

- Locales comerciales - Tienda.- Edificación independizada, de uno o más 

niveles, que puede o no formar parte de otra edificación, orientada a la 

comercialización de un tipo de bienes o servicios;  

- Conjunto de tiendas.- Edificación compuesta por varios locales 

comerciales independientes que forman parte de una sola edificación.  



9 
 

- Galería comercial.- Edificación compuesta por locales comerciales de 

pequeñas dimensiones organizados en corredores interiores o exteriores.  

- Tienda por departamentos.- Edificación de gran tamaño orientada a la 

comercialización de gran diversidad de bienes.  

- Centro Comercial.- Edificación constituida por un conjunto de locales 

comerciales y/o tiendas por departamentos y/u oficinas, organizados dentro 

de un plan integral, destinada a la compra-venta de bienes y/o prestaciones 

de servicios, recreación y/o esparcimiento.  

- Complejo Comercial.- Conjunto de edificaciones independientes 

constituido por locales comerciales y/o tiendas por departamentos, zonas 

para recreación activa o pasiva, servicios comunales, oficinas, etc.,  

- Mercados - Mercado Mayorista.- Edificación destinada a la compra-venta 

de productos alimenticios frescos en grandes volúmenes. Cuenta con 

operadores de servicios logísticos, financieros y de control sanitario.   

-Supermercado.- Edificación destinada a la compra-venta minorista de una 

gran diversidad de productos alimenticios y no alimenticios de consumo 

frecuente, por el sistema de autoservicio.  

- Mercado Minorista.- Edificación destinada a la compra-venta de productos 

alimenticios, abarrotes y bienes complementarios constituida por 

establecimientos individuales distribuidos en secciones especializadas.  

- Restaurantes - Restaurante.- Edificación destinado a la comercialización 

de comida preparada.  

- Cafetería.- Edificación destinada a la comercialización de comida de baja 

complejidad y de bebidas. 

 - Bar.- Edificación destinada a la comercialización de bebidas alcohólicas 

y complementos para su consumo dentro del local.  

 

Reglamento Nacional de Edificaciones. (2011). Norma_A 

070_COMERCIO.Capítulo II ï Condiciones de Habitabilidad y 

Funcionabilidad. 

Artículo 3.- Los proyectos de centros comerciales, complejos comerciales, 

mercados mayoristas, supermercados, mercados minoristas, estaciones de 

servicio y gasocentros deberán contar con un estudio de impacto vial que 
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proponga una solución que resuelva el acceso y salida de vehículos sin 

afectar el funcionamiento de las vías desde las que se accede.  

Artículo 4.- Las edificaciones comerciales deberán contar con iluminación 

natural o artificial, que garantice la clara visibilidad de los productos que se 

expenden, sin alterar sus condiciones naturales.  

Artículo 5.- Las edificaciones comerciales deberán contar con ventilación 

natural o artificial. La ventilación natural podrá ser cenital o mediante vanos 

a patios o zonas abiertas. El área mínima de los vanos que abren deberá 

ser superior al 10% del área del ambiente que ventilan.  

Artículo 6.- Las edificaciones comerciales deberán cumplir con las 

siguientes condiciones de seguridad: Dotar a la edificación de los siguientes 

elementos de seguridad y de prevención de incendios SE Salidas 

emergencia EE Escaleras de emergencia alternas a las escaleras de uso 

general. SR Sistema de rociadores o sprinklers GCI Gabinetes contra 

incendio espaciados a no más de 60 mts. EPM Extintores de propósito 

múltiple espaciados cada 45 mts. en cada nivel Tienda.- EPM Conjunto de 

tiendas GCI EPM Galería comercial EE GCI EPM Tienda por 

departamentos SE EE SR GCI EPM Centro Comercial.- SE EE GCI EPM 

Complejo Comercial.- GCI EPM Mercados Mayoristas.- GCI EPM 

Supermercado.- SE SR GCI EPM Mercados Minorista.- GCI EPM 

Restaurante GCI EPM Grifos.- GCI EPM Estaciones de Servicio.- GCI EPM 

Gasocentros.- GCI EPM  

Artículo 7.- El número de personas de una edificación comercial se 

determinará de acuerdo con la siguiente tabla:  

Tienda independiente 5.0 mt2 por persona  

Galería comercial 3.0 mt2 por persona  

Tienda por departamentos 4.0 mt2 por persona  

Locales con asientos fijos Número de asientos  

Mercados Mayoristas.- 5.0 mt2 por persona  

Supermercado.- 2.0 mt2 por persona  

Mercados Minorista.- 2.0 mt2 por persona  

Restaurante 2.5 mt2 por persona  

Patios de comida 2.5 mt2 por persona. 
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Los casos no expresamente mencionados considerarán el uso más 

parecido En caso de edificaciones con dos o más tipologías se calcularán 

el número de ocupantes correspondiente a cada área según su uso. 

Cuando en una misma área se contemplen usos diferentes deberá 

considerarse el número de ocupantes más exigente.  

Articulo 8.- En las edificaciones de cuatro pisos o más, se requerirán dos 

escaleras, una de las cuales deberán tener muros cierre a prueba de humo, 

y además deberá ser continua del primero al último piso, con cierre continuo 

y con acceso únicamente a través de un vestíbulo que separe en forma 

continua la caja de la escalera con el resto de la edificación, de tal forma 

que los escapes antes de desembocar a la caja de la escalera pasen 

forzosamente por el vestíbulo, el que deberá tener cuando menos, un muro 

abierto en un 50 % al exterior. Las puertas de acceso al vestíbulo y a la 

escalera deberán ser puertas de fuego con cierre automático y con 

resistencia al fuego mínima de una hora.  

Articulo 9.- La altura libre mínima de piso terminado a cielo raso en las 

edificaciones comerciales será de 3.00 m.  

 

Reglamento Nacional de Edificaciones. (2011). Norma_A 

070_COMERCIO.Capítulo III ï Características de los Componentes. 

Artículo 13.- El ancho de los pasajes de circulación de público dependerá 

de la longitud del pasaje desde la salida más cercana, el número de 

personas en la edificación, y la profundidad de las tiendas o puestos a los 

que se accede desde el pasaje. El ancho de los pasajes y de las puertas 

de salida, deberán permitir el acceso a una ruta a prueba de humos para 

evacuación de la edificación en un tiempo de 3 minutos. El ancho mínimo 

de los pasajes será de 2.40 mts. los mismos que deben permanecer libres 

de objetos, mobiliario, mercadería o cualquier obstáculo. Los pasajes 

principales deberán tener un ancho mínimo de 3.00 mts. Los pasajes de 

circulación pública deben estar intercomunicados entre sí mediante 

circulaciones verticales, escaleras y/o ascensores. La distancia desde 

cualquier punto, en el interior de una edificación, al vestíbulo de acceso de 

la edificación, o a pasajes o circulaciones verticales a prueba de humos, no 

será mayor a 30 metros.  



12 
 

Artículo 14.- El material de acabado de los pisos exteriores deberá ser 

antideslizante. Los pisos en mercados, serán de material impermeable, 

antideslizante y liso, fáciles de limpiar y se les dará pendiente de por lo 

menos 1.5% hacia las canaletas o sumideros de desagüe.  

Artículo 15.- Las diferencias de nivel deberán contar adicionalmente a las 

escaleras con medios mecánicos o con rampas con una pendiente según 

lo establecido en la norma A.010.  

Artículo 16.- Los locales comerciales tendrán un área mínima de 6.00 m2. 

sin incluir depósitos ni servicios higiénicos, con un frente mínimo de 2.40 m 

y un ancho de puerta de 1.20 m. y una altura mínima de 3.00 m.  

Artículo 17.- Los puestos de comercialización en los mercados se 

construirán de material no inflamable, las superficies que estén en contacto 

directo con el alimento deberán ser fáciles de limpiar y desinfectar. El 

diseño de las instalaciones será apropiado para la exhibición y la 

comercialización de alimentos en forma inocua; considerará una zona de 

depósito para almacenar mercadería ligera; requerirá de instalaciones 

eléctricas y sanitarias en caso que lo exija la actividad comercial a 

desarrollar. La distribución de las secciones será por tipo de producto. Las 

áreas mínimas de los puestos de acuerdo a las actividades comerciales a 

desarrollar en el mercado serán: Carnes, pescado y productos perecibles 

6m2 Abarrotes, mercería y cocina 8m2  

Artículo 18.- El área de elaboración de alimentos, será con pisos de 

material no absorbente, resistentes, antideslizantes, no atacables por los 

productos empleados en su limpieza y de materiales que permitan su 

mantenimiento en adecuadas condiciones de higiene. Serán fáciles de 

limpiar y tendrán una inclinación suficiente hacia los sumideros que permita 

la evacuación de agua y otros líquidos. Las paredes tendrán superficies 

lisas, no absorbentes y revestidas de material o pintura que permitan ser 

lavados sin deterioro. Los techos estarán construidos de forma que no 

acumule polvo ni vapores de condensación, de fácil limpieza y siempre 

estarán en condiciones que eviten contaminación a los productos.  

V Plan Director De Huánuco:  

Retiros: 
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Las edificaciones construidas en avenidas principales dejaran 3.00 m de 

retiro. 

En zonas donde están consolidadas respetaran los alineamientos de 

fachadas existentes. 

Es compatible con la zona residencial de densidad media (RDM), siendo el 

porcentaje de área comercial no menor del 40% del área total construida. 

Se ha dividido en cuatro zonas: 

1. Zona de Reglamentación Especial (ZRE). 

2. Comercio Central (CC). 

3. Comercio Especializado (CE). 

4. Comercio Vecinal (CV). 

Con las siguientes características: 

1. Comercio Central (CC): 

Áreas comerciales localizadas en los centros de áreas urbanas 

homogéneas de Paucarbamba, Cayhuayna, Huayopampa y Marabamba. 

También se localizan en los ejes de las vías colectoras que unen estos 

centros y a lo largo de la carretera central en el Área Urbana Homogénea 

de Cayhuayna, siendo esta zona especializada en área recreacional 

turística (Restaurantes tradicionales de la Región). 

Es compatible con la zona residencial de densidad media (RDM), siendo el 

porcentaje de área comercial no menor del 40% del área total construida. 

Las actividades comerciales permitidas en esta zona son: 

- Comercio especial. 

- Comercio al por menor. 

- Comercio automotor. 

- Servicios comerciales. 

- Artesanía. 

- Establecimientos de bebidas y comidas. 

- Hoteles y lugares de alojamiento. 

- Fábrica y venta de joyas. 

- Playas de estacionamiento. 

- Establecimientos financieros. 

- Servicios prestados a empresas y al comercio. 

- Institutos de investigación y de administración pública. 
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- Servicios médicos. 

- Servicios de comunicación. 

- Servicios de diversión y esparcimiento. 

- Servicios de reparación de artefactos menores. 

2. Comercio Especializado (CE): 

Ubicado en las zonas de reglamentación especial (ZRE). 

3. Comercio Vecinal (CV): 

Compatible con las zonas residenciales de densidad baja, media y alta 

solamente permitido a lo largo de las vías colectoras. 

Se caracteriza por ser un comercio al por menor y de consumo directo de 

la familia. 

Solo podrá ubicarse en lotes mayores de 200 m2 no pudiendo ocupar más 

del 50% del área construida del primer piso. 

V Norma Sanitaria De Funcionamiento De Mercados De Abasto Y 

Ferias: 

TITULO II 

De Las Instalaciones De Los Mercados De Abasto Y Ferias: Art. 5°, Art. 

7°, Art. 8°, Art. 9°, Art. 11°, Art. 12°, Art. 13°, Art. 16°, Art. 18° y Art. 19° 

 

2.3 Definiciones Conceptuales. 

¶ Mercado: Actividad transaccional de ciclo corto y en exclusiva de tipo 

comercial y en el que se ajusta la oferta y demanda de un bien. Con un 

significado distinto, se puede reconocer, el sitio o lugar físico de la compra 

y la venta, en el que se enfrenta una oferta y una demanda de bienes y/o 

de servicios produciéndose la formación de un precio. A lo largo de la 

historia se ha convertido en un lugar público urbano, situado en la vía 

pública o en un inmueble, provisto de puestos de venta y donde se 

encuentran vendedores y compradores diarios o periódicamente. 

¶ Servicio público del Mercado Municipal: La actividad de servicio que la 

administración presta a los ciudadanos, directa o indirectamente, para 

asegurar el abastecimiento de artículos de consumo alimentarios y no 

alimentarios. 
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¶ Mercado Minorista Municipal: A) Establecimiento de servicio público, 

gestionado directa o indirectamente por el Ayuntamiento, que integra un 

colectivo de locales de comercio al por menor y otros servicios, que 

comparten la utilización de espacios e instalaciones de uso común. B) 

Aquellas instalaciones, normalmente edificios cubiertos, que reúnen una 

variedad de establecimientos comerciales y empresarios minoristas que 

ofrecen una amplia oferta comercial de productos alimentarios de consumo 

cotidiano, complementada por otros productos no alimentarios, todo ello 

bajo una unidad de gestión. 

¶ Local: Unidad comercial o de servicios situada dentro del recinto del 

mercado, con o sin salida directa al exterior y con independencia de su 

instalación permanente o temporal. 

¶ Usuario: Persona física (natural) o jurídica que ejerce la actividad de 

comercio o servicios en un local de un mercado municipal. 

¶ Abarrotes: A) Artículos para el abasto. B) Son los productos para el uso 

cotidiano de la población. 

¶ Buenas Prácticas de Manipulación: Conjunto de prácticas adecuadas, 

cuya observancia asegurará la calidad sanitaria e inocuidad de los 

alimentos y bebidas. 

¶ Sistema al Frío: Mantenimiento de las temperaturas de refrigeración o 

congelación a lo largo de la cadena alimentaria. 

¶ Contaminación Cruzada: Presencia o introducción de un contaminante en 

los alimentos listos para consumo, generada por el contacto con alimentos 

sin procesar, superficies, equipos o utensilios contaminados o 

manipuladores de alimentos de otra naturaleza. 

¶ Inocuidad de los Alimentos: Es la garantía de que los alimentos no 

causarán daños al consumidor cuando se preparen y/o consuman de 

acuerdo con el uso al que se han destinado. 

¶ Padrón de Comerciantes: Es la relación ordenada y clasificada de los 

puestos de venta registrada según giros y secciones, en el cual se consigna 

el nombre del titular, otras personas que laboran, domicilios fiscales y 

documentos de identidad de cada uno de ellos. 
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¶ Puesto de Comercialización: Denomínese a los espacios interiores 

delimitados, con estructura física adecuada para la comercialización de 

alimentos y productos autorizados. Los puestos de comercialización deben 

estar dispuestos en bloques, ordenados en secciones y registrados en el 

padrón de comerciantes. 

¶ Sección: Son zonificaciones o áreas donde se localizan los puestos 

individuales de venta con características comunes para la comercialización 

de alimentos pertenecientes al mismo rubro. 

2.4 Hipótesis. 

2.4.1. Hipótesis General. 

La propuesta arquitectónica del Mercado Municipal mejorará las 

condiciones sanitarias de los productos que comercializa. 

2.4.2. Hipótesis Especifica. 

- La propuesta arquitectónica del Mercado Municipal promoverá un tránsito 

vehicular fluido y libre de congestión. 

- La propuesta arquitectónica del Mercado Municipal contribuirá con 

mejorar las condiciones de salubridad, seguridad y esparcimiento de las 

personas que trabajan diariamente en dicho centro comercial. 

- La propuesta arquitectónica del Mercado Municipal contribuirá con 

mejorar las condiciones de seguridad y orden para las personas que 

acuden diariamente a realizar sus compras en dicho centro comercial. 

2.5 Variables. 

Renovación Arquitectónica: se refiere a la renovación de la edificación, 

equipamientos e infraestructuras de la ciudad, necesaria a consecuencia de 

su envejecimiento o para adaptarla a nuevos usos y diferentes actividades. 

Se trata de un fenómeno complejo que puede tomar muy diferentes caminos 

y está relacionado con otros tipos de procesos urbanos como son la 

rehabilitación, el redesarrollo o la invasión-sucesión2.  

                                                           
2 https://es.wikipedia.org/wiki/Renovaci%C3%B3n_urbana 

https://es.wikipedia.org/wiki/Edificaci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Ciudad
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2.6 Operacionalización de Variables (Dimensiones e Indicadores) 

 

 

*Cuadros

*Diagramas

*Esquemas.

*Productores Ganaderos.

*Cuadros

*Diagramas

*Esquemas.

OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

*Analisis documental.

ESTRUCTURA.
*Concepto Estructural.

*Modulación Estructural.

*Cálculos estructurales.

*Estudio de suelos.

*Diagramas de Correlación Flujogramas.

*Zonificación.

*Programación de áreas y necesidades.

*Función de los Espacios.
FUNCION

*Tecnicas de Observación.

DIMENSIONESVARIABLES SUB DIMENSIONES INDICADORES TECNICAS E INSTRUMENTOS

Variable 

Independiente 

(Causa)                                                

RENOVACION 

ARQUITECTONICA 

DEL MERCADO 

MUNICIPAL

*Productores Ganaderos.

*Artesanos.

ECONOMICO

*Manejo eficiente del agua.

*Cuidado del Suelo.

SOCIAL

*Manejo inocuo de los alimentos.

*Reducir.

*Reusar.

*Reciclar.

MEJORAR LAS CONDICIONES DE 

SALUBRIDAD.

MANEJO DE LOS RESIDUOS 

SOLIDOS.

*Tecnicas de Observación.

*Mejoramiento de la calidad y la conservacion de 

alimentos.

TECNOLOGIA

 ARQUITECTONICO

*Carácter Arquitectónico.

*Secuencia Espacial.

*Calidad Arquitectonica.

FORMA

*Tecnicas de Observación.

MERCADOS 

SALUDABLES.

*Analisis documental.

*Tecnicas de Observación.

*Tablas de crecimiento.

INTEGRACION AL 

ENTORNO URBANO

RENOVACION ARQUITECTONICA 

EN EL CONTEXTO URBANO-

ESPACIAL.

*Tratamiento Ornamental

*Mobiliario Urbano.

*Identidad e Imagen Urbana.

*Ordenamiento de paraderos.

*Estacionamientos.

ORDENAMIENTO DEL 

TRANSPORTE.

*Accidentes de transito

*Via de circulacion y evacuacion obstruidas

*Comercio ambulatorio

*Comercio informal

*Ambientes ordenados y adecuados para 

vendedores

*Cuidado del aire.

*Productores Agricolas.

*No comercio ambulatorio.

*Uso de energía sostenible.

*Materiales sostenibles.

*No comercio informal.

CONTAMINACION 

*Contaminacion de suelo

*Contaminacion de agua

*Espacios publicos verdes

*Artesanos

*Talleres

APORTES MEDIOAMBIENTALES

MEDIO AMBIENTE 

URBANO

*Tecnicas de Observación.

*Tecnicas de Observación.AMBIENTAL

ARMONIA DEL 

DESARROLLO

SOCIAL

MEJORAR LA CALIDAD DE 

SERVICIO

MEJORAR LA SALUD Y 

NUTRICION DE LA CIUDAD

SEGURIDAD

ECONOMIA

EMPLEO FORMAL ESTABILIDAD

MEJORES CONDICIONES 

LABORALES

OPORTUNIDADES PARA 

PRODUCTORES

*Comodidad para el consumidor

*Buen trato en el servicio

*Manejar bien y cuidar los alimentos evitando que 

se deterioren o contaminen para que estos no se 

vuelvan peligrosos y produzcan enfermedades.

*Delincuencia

Variable 

Dependiente 

(Efecto)                             

CONDICIONES 

SANITARIAS

*Analisis documental.

*Analisis documental.

*Analisis documental.

*Analisis documental.

*Analisis documental.

*Analisis documental.

*Analisis documental.

*Tenicas de observacion

*Tecnicas de Observación.

*Areas destinadas a uso publico para empresas de 

transporte publico

*Areas destinadas para estacionamiento privado.

*Infraestructura integrada al entorno urbano de la 

ciudad.

*Areas de esparcimiento

INFRAESTRUCTURADISEÑO

*Productores Agricolas.

TRANSPORTE
PUBLICO

PRIVADO

*Contaminacion visual

*Contaminacion de aire

*Contaminacion auditiva
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CAPITULO III: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 

3.1 Tipo de Investigación. 

3.1.1 Enfoque. 

El enfoque que tiene la presente investigación según Hernández, R (2010) es 

el cuantitativo. Ya que los datos producto de los instrumentos de recolección 

son calificativos numéricos. Con lo cual se puede probar numéricamente las 

hipótesis, mediante una prueba de inferencia y cuadros estadísticos que 

respalden la información. 

 

3.1.2 Alcance. 

El alcance que presenta la tesis es el correlacional. La investigación busca 

probar la relación que existe entre la renovación arquitectónica y las 

condiciones sanitarias existentes en el Mercado Municipal del distrito de 

Huánuco.  

Renovación Arquitectónica   Ą    Condiciones Sanitarias 

          Variable Independiente                   Variable Dependiente 

 

3.1.3 Diseño. 

La investigación se enmarca dentro de las investigaciones no experimentales, 

dentro de las cuales se posiciona dentro de las tesis de diseño transaccional 

descriptivo. Este tipo de diseño tiene como objetivo indagar la incidencia y los 

valores en que se manifiesta una o más variables. El procedimiento consiste 

en medir en un grupo de personas u objetos una variable y proporcionar su 

descripción, gracias a los instrumentos de recolección de datos. 

 

3.2 Población y Muestra. 

La población para la presente investigación está compuesta por la totalidad de    

puestos o establecimientos comerciales que alberga el mercado municipal del 

distrito de Huánuco. Así como también, por sus usuarios o clientes que acuden 

a dicho centro de abastos para realizar la adquisición de diversos productos.  

Según información de la administración del Mercado Municipal del distrito de 

Huánuco (2018), se contabilizan un total de 728 establecimientos comerciales. 
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Al ser la renovación arquitectónica del Mercado Municipal para todas las áreas y 

servicios que esta ofrece, cobertura todos los comercios y su afluencia de 

personas. La muestra se determinó de manera probabilística, bajo los siguientes 

datos: 

 

En donde, z=90%; p=0.5; q=0.5; e=10% y N=728, el valor resultante de la 

muestra es de 62 establecimientos comerciales. Por ende, se va trabajar con los 

dueños de los negocios de 62 establecimientos comerciales del Mercado 

Municipal. 

 

3.3 Técnicas e instrumento de recolección de datos. 

Técnica Instrumento 

Encuesta 
 
Serie de preguntas que se hace a 
muchas personas para reunir 
datos o para detectar la opinión 
pública sobre un asunto 
determinado. 
 

Ficha de encuesta 
 
Ficha de calificación de la 
renovación arquitectónica 

Ficha de evaluación de las 
condiciones sanitarias del Mercado 
Municipal del distrito de Huánuco. 

 

Procedimiento y Análisis de la Información: 

El análisis de los datos se va realizar mediante el paquete informático 

SPSS en su versión 20, a través del histograma de frecuencias, grafico de 

barras, circular. 

Para realizar la comprobación de la hipótesis de investigación, se va 

emplear la prueba estadística paramétrica T de Student, que se base en 

mediciones del antes y después, con referencia a la apreciación o 

calificación de la renovación arquitectónica.  
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CAPITULO IV: RESULTADOS 

4.1 Procesamiento de Datos. 

El cuadro N°01, muestra los resultados del interrogante número uno, con relación 

a la ficha de encuesta N°01 ï Pre Test, sobre las condiciones actuales del 

Mercado Municipal del distrito de Huánuco, en lo relacionado a las condiciones 

internas ï sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En 

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están en 

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que 

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62 

integrantes de la muestra. Así mismo en el gráfico N°01, se puede percibir 

notoriamente la gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.  

 

Cuadro N° 01 ï Resultados de la 1era pregunta de la evaluación Pre Test. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 01ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 01 
Fuente: Investigadora 

Interrogante:

¿El Mercado Municipal cumple con las condiciones para la correcta atención al 

público de Huánuco?

f h%

4 6.5

9 14.5

22 35.5

16 25.8

11 17.7

62 100.0

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo
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El cuadro N°02, muestra los resultados del interrogante número dos, con relación 

a la ficha de encuesta N°01 ï Pre Test, sobre las condiciones actuales del 

Mercado Municipal del distrito de Huánuco, en lo relacionado a las condiciones 

internas ï sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En 

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están en 

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que 

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62 

integrantes de la muestra. Así mismo en el gráfico N°02, gráfico de pie chart con 

porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia 

de puntuaciones negativas de las positivas. 

 

Cuadro N° 02 ï Resultados de la 2da pregunta de la evaluación Pre Test. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 02ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 02 
Fuente: Investigadora 

El cuadro N°03, muestra los resultados del interrogante número dos, con relación 

a la ficha de encuesta N°01 ï Pre Test, sobre las condiciones actuales del 

Interrogante:

¿El Mercado Municipal posee una adecuada iluminación que contribuye

con el orden y eficiencia interna?

f h%

8 12.9

11 17.7

19 30.6

13 21.0

11 17.7

62 100.0

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo
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Mercado Municipal del distrito de Huánuco, en lo relacionado a las condiciones 

internas ï sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En 

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están en 

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que 

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62 

integrantes de la muestra. Así mismo en el gráfico N°03, gráfico de pie chart con 

porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia 

de puntuaciones negativas de las positivas. 

 

Cuadro N° 03 ï Resultados de la 3ra pregunta de la evaluación Pre Test. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 03ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 03 
Fuente: Investigadora 

El cuadro N°04, muestra los resultados del interrogante número dos, con relación 

a la ficha de encuesta N°01 ï Pre Test, sobre las condiciones actuales del 

Mercado Municipal del distrito de Huánuco, en lo relacionado a las condiciones 

Interrogante:

¿El mercado municipal posee una adecuada ventilación que contribuye

con la preservación de productos perecibles?

f h%

7 11.3

10 16.1

21 33.9

12 19.4

12 19.4

62 100.0

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo
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internas ï sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En 

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están en 

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que 

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62 

integrantes de la muestra. Así mismo en el gráfico N°04, gráfico de pie chart con 

porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia 

de puntuaciones negativas de las positivas. 

 

Cuadro N° 04 ï Resultados de la 4ta pregunta de la evaluación Pre Test. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 04ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 04 
Fuente: Investigadora 

El cuadro N°05, muestra los resultados del interrogante número dos, con relación 

a la ficha de encuesta N°01 ï Pre Test, sobre las condiciones actuales del 

Mercado Municipal del distrito de Huánuco, en lo relacionado a las condiciones 

internas ï sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En 

Interrogante:

¿El Mercado Municipal cuenta con sistemas que aseguren la salubridad de

los productos?

f h%

11 17.7

12 19.4

19 30.6

11 17.7

9 14.5

62 100.0

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo
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esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están en 

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que 

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62 

integrantes de la muestra. Así mismo en el gráfico N°05, gráfico de pie chart con 

porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia 

de puntuaciones negativas de las positivas. 

 

Cuadro N° 05 ï Resultados de la 5ta pregunta de la evaluación Pre Test. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 05ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 05 
Fuente: Investigadora 

El cuadro N°06, muestra los resultados del interrogante número dos, con relación 

a la ficha de encuesta N°01 ï Pre Test, sobre las condiciones actuales del 

Mercado Municipal del distrito de Huánuco, en lo relacionado a las condiciones 

internas ï sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En 

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están en 

Interrogante:

¿El Mercado Municipal incorpora modernos sistemas de atención y ventas 

de productos al cliente?

f h%

14 22.6

16 25.8

18 29.0

8 12.9

6 9.7

62 100.0

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo
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desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que 

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62 

integrantes de la muestra. Así mismo en el gráfico N°06, gráfico de pie chart con 

porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia 

de puntuaciones negativas de las positivas. 

 

Cuadro N° 06 ï Resultados de la 6ta pregunta de la evaluación Pre Test. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 06ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 06 
Fuente: Investigadora 

El cuadro N°07, muestra los resultados del interrogante número dos, con relación 

a la ficha de encuesta N°01 ï Pre Test, sobre las condiciones actuales del 

Mercado Municipal del distrito de Huánuco, en lo relacionado a las condiciones 

internas ï sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En 

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están en 

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que 

Interrogante:

¿El Mercado Municipal promueve la seguridad de los comerciantes, así como

de los clientes que acuden al mercado?

f h%

15 24.2

12 19.4

14 22.6

13 21.0

8 12.9

62 100.0

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo
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existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62 

integrantes de la muestra. Así mismo en el gráfico N°07, gráfico de pie chart con 

porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia 

de puntuaciones negativas de las positivas. 

 

Cuadro N° 07 ï Resultados de la 7ma pregunta de la evaluación Pre Test. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 07ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 07 
Fuente: Investigadora 

El cuadro N°08, muestra los resultados del interrogante número dos, con relación 

a la ficha de encuesta N°01 ï Pre Test, sobre las condiciones actuales del 

Mercado Municipal del distrito de Huánuco, en lo relacionado a las condiciones 

internas ï sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En 

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están en 

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que 

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62 

Interrogante:

¿El Mercado Municipal tiene facilmente identificable los accesos de los

productos para almacen, así como de los consumidores?

f h%

6 9.7

9 14.5

19 30.6

12 19.4

16 25.8

62 100.0

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo
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integrantes de la muestra. Así mismo en el gráfico N°08, gráfico de pie chart con 

porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia 

de puntuaciones negativas de las positivas. 

 

Cuadro N° 08 ï Resultados de la 8va pregunta de la evaluación Pre Test. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 08ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 08 
Fuente: Investigadora 

El cuadro N°09, muestra los resultados del interrogante número dos, con relación 

a la ficha de encuesta N°01 ï Pre Test, sobre las condiciones actuales del 

Mercado Municipal del distrito de Huánuco, en lo relacionado a las condiciones 

internas ï sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En 

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están en 

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que 

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62 

integrantes de la muestra. Así mismo en el gráfico N°09, gráfico de pie chart con 

Interrogante:

¿El Mercado Municipal incluye accesos y servicios para personas con

discapacidad motora?

f h%

2 3.2

7 11.3

23 37.1

19 30.6

11 17.7

62 100.0

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo
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porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia 

de puntuaciones negativas de las positivas. 

 

Cuadro N° 09 ï Resultados de la 9na pregunta de la evaluación Pre Test. 
Fuente: Investigadora 

 

 
Gráfico N° 09ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 09 

Fuente: Investigadora 

 

El cuadro N°10, muestra los resultados del interrogante número dos, con relación 

a la ficha de encuesta N°01 ï Pre Test, sobre las condiciones actuales del 

Mercado Municipal del distrito de Huánuco, en lo relacionado a las condiciones 

internas ï sanitarias propias de la actividad comercial, stands y productos. En 

esta cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están en 

desacuerdo con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que 

existen ciertos aspectos que aquejan o limitan el trabajo interno para los 62 

integrantes de la muestra. Así mismo en el gráfico N°10, gráfico de pie chart con 

Interrogante:

¿El Mercado Municiapal es adecuado para mantener la inocuidad de las aguas

residuales que se generan producto de las atenciones diarias?

f h%

0 0.0

4 6.5

18 29.0

21 33.9

19 30.6

62 100.0

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo
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porcentajes en cada segmento, se puede percibir notoriamente la gran diferencia 

de puntuaciones negativas de las positivas. 

 

Cuadro N° 10 ï Resultados de la 10ma pregunta de la evaluación Pre Test. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 10ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 10 
Fuente: Investigadora 

El cuadro N°11, muestra los resultados de la interrogante uno, con relación a la 

ficha de encuesta N°02 ï Evaluación de la propuesta arquitectónica. En esta 

cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están de acuerdo 

con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovación 

arquitectónica propuesta con la investigación, conlleva a mejoras internas dentro 

del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la 

muestra de la investigación, compuesta por los dueños de los establecimientos 

comerciales. Así mismo en el gráfico N°11, se puede percibir notoriamente la 

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.  

Interrogante:

¿El Mercado Municipal es adecuado para mantener la inocuidad de los

residuos sólidos orgánicos e inorganicos que se generan durante el día?

f h%

0 0.0

2 3.2

14 22.6

29 46.8

17 27.4

62 100.0

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo
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Cuadro N° 11 ï Resultados de la 11va pregunta de la evaluación de la renovación arquitectónica. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 11ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 11 
Fuente: Investigadora 

El cuadro N°12, muestra los resultados de la interrogante uno, con relación a la 

ficha de encuesta N°02 ï Evaluación de la propuesta arquitectónica. En esta 

cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están de acuerdo 

con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovación 

arquitectónica propuesta con la investigación, conlleva a mejoras internas dentro 

del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la 

muestra de la investigación, compuesta por los dueños de los establecimientos 

comerciales. Así mismo en el gráfico N°12, se puede percibir notoriamente la 

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.  

Interrogante:

¿La renovación arquitectonica es adecuada para el Mercado Municipal del distrito

de Huánuco?

f h%

16 25.8

21 33.9

13 21.0

8 12.9

4 6.5

62 100.0

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo
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Cuadro N° 12 ï Resultados de la 12va pregunta de la evaluación de la renovación arquitectónica. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 12ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 12 
Fuente: Investigadora 

 

El cuadro N°13, muestra los resultados de la interrogante uno, con relación a la 

ficha de encuesta N°02 ï Evaluación de la propuesta arquitectónica. En esta 

cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están de acuerdo 

con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovación 

arquitectónica propuesta con la investigación, conlleva a mejoras internas dentro 

del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la 

muestra de la investigación, compuesta por los dueños de los establecimientos 

comerciales. Así mismo en el gráfico N°13, se puede percibir notoriamente la 

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.  

Interrogante:

¿La renovación arquitectonica posee una adecuada iluminación que contribuye

con el orden y eficiencia interna?

f h%

21 33.9

16 25.8

16 25.8

7 11.3

2 3.2

62 100.0

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo
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Cuadro N° 13 ï Resultados de la 13va pregunta de la evaluación de la renovación arquitectónica. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 13ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 13 
Fuente: Investigadora 

El cuadro N°14, muestra los resultados de la interrogante uno, con relación a la 

ficha de encuesta N°02 ï Evaluación de la propuesta arquitectónica. En esta 

cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están de acuerdo 

con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovación 

arquitectónica propuesta con la investigación, conlleva a mejoras internas dentro 

del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la 

muestra de la investigación, compuesta por los dueños de los establecimientos 

comerciales. Así mismo en el gráfico N°14, se puede percibir notoriamente la 

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.  

Interrogante:

¿La renovación arquitectonica posee una adecuada ventilación que contribuye

con la preservación de productos perecibles?

f h%

19 30.6

18 29.0

20 32.3

4 6.5

1 1.6

62 100.0

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo
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Cuadro N° 14 ï Resultados de la 14vq pregunta de la evaluación de la renovación arquitectónica. 
Fuente: Investigadora 

 

 
 

Gráfico N° 14ï Gráfico pie chart de los resultados del Cuadro N° 14 
Fuente: Investigadora 

 

El cuadro N°15, muestra los resultados de la interrogante uno, con relación a la 

ficha de encuesta N°02 ï Evaluación de la propuesta arquitectónica. En esta 

cabe resaltar que mayoritariamente las personas encuestadas están de acuerdo 

con la interrogante formulada en dicha pregunta. Es decir que la renovación 

arquitectónica propuesta con la investigación, conlleva a mejoras internas dentro 

del funcionamiento del Mercado Municipal, esto lo afirman los integrantes de la 

muestra de la investigación, compuesta por los dueños de los establecimientos 

comerciales. Así mismo en el gráfico N°15, se puede percibir notoriamente la 

gran diferencia de puntuaciones negativas de las positivas.  

Interrogante:

¿La renovación arquitectónica cuenta con sistemas que aseguren la salubridad de

los productos?

f h%

15 24.2

14 22.6

23 37.1

7 11.3

3 4.8

62 100.0

ALTERNATIVAS

a) Totalmente de acuerdo

b) De acuerdo

c) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

d) En desacuerdo

e) Totalmente en desacuerdo


